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1. Sorolja fel a marketingkutatási folyamat minden egyes lépését a problémamegértéstől a kutatási terv kialakításáig és a kutatási eredmények felhasználásáig. Ön szerint az egyes lépéseknél milyen feladata és felelőssége van a kutatóknak, milyen tipikus hibák szoktak előfordulni a marketingkutatási probléma meghatározása, továbbá a végeredmények átadása során.  Ismertessen legalább három, a gyakorlatban gyakran előforduló olyan vállalati marketing vagy stratégiai problémát, amelyhez a piackutatás segítségével válaszokat adhatunk, segítve ezzel a döntéshozók munkáját. 



2. Sorolja fel a különböző kutatási módszereket és mutassa be mindegyik módszer előnyeit, hátrányait, továbbá a kutatói eszköztárban betöltött szerepüket és használhatóságukat. Minden egyes módszer használatára mondjon olyan marketingkutatási problémát, ahol jól használható az adott módszer és olyan ellenpéldát, ahol egyáltalán nem használható az adott módszer a probléma megoldására. Milyen etikai kérdéseket kell figyelembe venni egy kutatás szervezésekor a kutatónak?

3. Mi a kutatási terv és milyen céllal készül? Ön, hogyan építené fel a kutatási tervet, mire figyelne oda a terv megírásakor? Az egyes kutatási módszerek esetében milyen potenciális hibalehetőségekkel kell számolnia a kutatónak? A kutatási terv egyes fejezeteinek milyen célokat kell teljesíteni ahhoz, hogy az ügyfél minden olyan információval rendelkezzen, amely alapján dönteni tud a kutatás megrendeléséről. Ismertessen egy olyan komplett kutatási tervet, amelyben az ügyfélproblémára kvantitatív és kvalitatív kutatások együttes használatát javasolja. Indokolja meg az Ön által bemutatott kutatási terv módszertani javaslatait. 

4. Ismertesse a mintavétel és az ehhez kapcsolódó fogalmakat (alapsokaság, mintavételi egység stb.), magyarázza el jelentésüket, Sorolja fel a különböző típusú kutatások során használható „toborzási” módokat és az alkalmazható mintavételi módszereket, a toborzási módok és módszerek jellemzőit. Sorolja fel a lehetséges mintavételi hibákat, azok csökkentésének módját, a mintavételi hibák számításának és korrekciójának feltételeit és lehetőségeit. Példákon keresztül mutassa be az egyes mintavételi módok működését, előnyeit és hátrányait, illetve mindegyik mintavételi módszernél mondjon példákat ezek gyakorlati alkalmazására. Sorolja fel a mérés minőségi ismérveit.

5. Hasonlítsa össze a szekunder és primer kutatások használhatóságát, célját, folyamatát, költség és időigényét, előnyeit és hátrányait, illetve az egyes módszerek használatából származó kutató-, és ügyfél dilemmákat. Ismertesse azokat a módszereket, amelyek segítségével a szekunder adatok feldolgozhatók és újrahasznosíthatók egy vállalat számára. Sorolja fel vállalaton belüli és kívüli szekunder adatforrásokat, illetve az egyes adatforrások gyakorlati alkalmazását és megbízhatóságát. Ismertessen néhány olyan információszerzési módszert, amely már nem tartozik a piackutatók eszköztárába. 


6. Osztályozza a különböző szindikált kutatásokat a mintavételi egység és a kutatás „fókusza” szerint. Sorolja fel a szindikált kutatásoknál használt módszereket, a módszerek előnyeit, hátrányait, jellemzőit és alkalmazási területeit. Mondjon legalább öt hazai és/vagy nemzetközi szindikált kutatási példát és mutassa be ezen szindikált kutatások mindennapi alkalmazását, előnyeit és hátrányait. 
7. A feltáró kutatási módszerek csoportjába, milyen adatfelvételi eszközök tartoznak, ezen eszközök milyen előnyökkel, hátrányokkal jellemezhetőek a leíró kutatási módszerekkel összevetve? Vessen össze egy kérdőívet és egy vezérfonalat és érveljen a kvalitatív kérdezési technika előnyei mellett? Mutassa be gyakorlati példákon keresztül az alkalmazható feltáró adatfelvételi eszközöket és ezen eszközök egymáshoz viszonyított előnyeit és hátrányait. Mutassa be az internet nyújtotta kvalitatív mérési módszereket, illetve az online módszerek előnyeit és hátrányait. Ismertesse a válaszadó jogait és a piackutató felelősségét. 
8. Mi a megkérdezés és a megfigyelés típusú kutatások között a legnagyobb különbség? Mondjon gyakorlati példákat minkét típusú módszerre, és a példákon keresztül mutassa be az egyes módszerek közötti különbséget, az egyes módszerek előnyeit és hátrányait. Sorolja fel és jellemezze a megkérdezéses és megfigyeléses módszernél használt adatfelvételi technikákat, hasonlítsa össze az egyes technikákat és mondjon példát arra, hogy Magyarországon az egyes technikákat milyen célcsoporton érdemes és lehet alkalmazni és milyen célcsoportokon nem lehet alkalmazni. Mi a legnagyobb különbség a két alapvető megfigyeléses módszerek között? Mondjon példákat a megfigyeléses módszerek lebonyolításának módja szerint. 
9. Milyen problémák kutatására használhatók az ok-okozati kutatások, milyen módszereit ismeri, azok alkalmazási lehetőségei, előnyei, hátrányai. Mondjon egy példát ok-okozati kutatásra. Mutassa be a kutatás problémáját, az alkalmazott kísérleti módszert, illetve azt, hogy miben tud segítséget nyújtani az adott esetben alkalmazott kísérleti módszer. Ismertesse a kontrolcsoport szerepét a kísérletben, illetve az idősoros kutatások jelentőségét és hasznát a kísérleti kutatások esetében. 

10. Milyen reklámkutatási módszereket ismer? Kérem, mutassa be mindegyik kutatási módszert és ezek egymáshoz viszonyított előnyeit, hátrányait. Egy konkrét reklámkutatási példán keresztül mutassa be, hogy a reklámkutatás különböző tesztjei, hogyan segíthetik az ügyfél és reklámügynöksége munkáját. Milyen problémákkal kell szembenéznie a kutatóknak a reklámtesztek esetében? Melyek a reklámkutatásban a legújabb kutatási trendek és ezek, hogyan befolyásolhatják a reklámkutatás jövőjét. 
11. Sorolja fel azokat a kutatási területeket, ahol műszeres mérés segítségével kapnak információt a kutatók. Minden egyes területre mondjon gyakorlati példákat, ismertesse a bemutatott példáknál használt módszerek előnyeit, hátrányait. Milyen kvantitatív és kvalitatív műszeres technikák állnak már most a kutatók rendelkezésére? Ön szerint kiválthatja-e a műszeres mérés a hagyományos kvantitatív és kvalitatív mérési módszereket az elkövetkező 15 évben? Kérem, hogy mindkét módszerre adott válaszát indokolja!
12.  A személyes, telefonos és online kvantitatív adatfelvételi módszerek között mik az alapvető különbségek és azonosságok? Melyik módszert mikor érdemes használni hazánkban és milyen jellemzők esetén nem alkalmazhatóak? Mindegyik módszer használatára mondjon gyakorlati példát és a példákon keresztül mutassa be, hogy a másik két módszer az adott esetben alkalmazható lenne-e? Ha alkalmazható, akkor miért használható, ha nem alkalmazható, akkor miért nem alkalmazható? Mi a hibridkutatás és melyek a hibridkutatás legfontosabb módszertani kérdései? Ön milyen estben alkalmazna hibridkutatást hazánkban?
13. Mit nevezünk panel módszerű kutatásnak? Hogyan kerülnek a paneltagok kiválasztásra? Mit értünk a panel menedzsmentjén? Sorolja fel a panelek főbb típusait és ezek jellemzőit, előnyeit és hátrányait és a „kutatói veszélyeket”? Milyen kutatások esetében érdemes panelkutatási módszert alkalmazni? Minden egyes módszerre mondjon gyakorlati példákat? A műszeres paneleknek melyek a jellemzőik és milyen kihívások elé állítják a kutatókat az online panelek? 
14. Ismertesse a kérdőívszerkesztés alapjait, célját és helyét a piackutatásban! Sorolja fel a különböző kérdőívtípusokat és az alkalmazható kérdéstípusokat. Mindkét esetben mondjon példát ezek gyakorlati alkalmazására. Mutassa be a különböző skála típusokat és a skálák egymáshoz viszonyított előnyeit és hátrányait. Mindegyik skálánál gyakorlati példákkal segítse a különbségek közötti megértést. Sorolja fel a kérdőívírás során elkövethető hibákat és ezen hibák hatását az elemzésre. Ismertesse a guide és kérdőív közötti különbségeket, továbbá a fókuszcsoport és mélyinterjús technikák közötti lekérdezési különbségeket.  
15.  Mutassa be részletesen az adatfelvétel és az elemzés közötti kutató részfeladatokat a kvantitatív és kvalitatív kutatások esetén. Mondja el a két adatfelvételi módszer adattisztítása és adatfeldolgozása közötti különbségeket. Ismertesse a logikai és tartalmi ellenőrzés célját és részfeladatait. Ismertesse a következő, adatellenőrzés és tisztítás során használható SPSS parancsok jelentését: compute, recode, add labels, variable labels, frequencies, count, crosstabs.
16.  Mutassa be az SPSS statisztikai programmal elvégezhető feladatokat és ezek gyakorlati alkalmazását. Ismertesse a következő alapfogalmak definícióját és alkalmazását az elemzésnél: megoszlás, szórás, modus, medián, átlag, sziginfikáns eltérés, 95%-os konfidencia intervallum, standard hiba. Mondjon példát többváltozós elemzési technikákra és ezek gyakorlati alkalmazására, hasznára. 

17.  Ismertesse egy elemzés felépítését és az egyes fejezetek célját. Mutasson rá az elemzés és a vezetői összefoglaló közötti legfontosabb különbségekre. Sorolja fel azokat az alapadatokat, amelyek szükségesek ahhoz, hogy az elemzésben használt ábrák a szöveg nélkül is érthetőek legyen. Ismertesse a prezentáció és a tanulmány közötti különbségeket, illetve mutassa be a prezentációkészítés és prezentálás alapelveit. 
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